Президент доминирует в информационном пространстве в ходе предвыборной кампании в Кыргызстане 

В Кыргызстане проводится агитационная кампания кандидатов в президенты. Чаще всего на экранах телевизоров и страницах газет появляется информация о действующем президенте Курманбеке Бакиеве.

В  Кыргызстане в эти дни проводится агитационная кампания кандидатов в президенты. Традиционно в этом процессе активно задействованы средства массовой информации. Правозащитники уже заявляют об ограничениях и давлении на оппозицию. Так, аппарат омбудсмена распространил заявление, в котором говорится, что во время визита президента Курманбека Бакиева в Таласскую область многие сторонники другого оппозиционного кандидата, Алмаза Атамбаева, подверглись незаконному задержанию сотрудниками милиции.  

Всем кандидатам согласно закону будет бесплатно выделено определенное количество часов эфирного времени на государственном радио и телевидении. Здесь пока каких-либо ограничений не было. На коммерческой основе кандидаты вправе сами выбирать СМИ и определять другие формы политрекламы. Но помимо этого все кандидаты пытаются привлечь внимание журналистов ко всем своим мероприятиям, дабы они тоже были освещены в СМИ. И здесь, безусловно, лидирует действующий президент Курманбек Бакиев. 

В информационном пространстве Бакиев доминирует
Специальный мониторинг в период предвыборной кампании в Киргизии начал Институт медиа представителя. Как рассказывает его директор Бегаим Усенова: "Как таковых нарушений мы не зафиксировали, но заметно значительно возросшее количество сообщений о президенте. Газеты, радио, телеканалы просто пестрят сообщениями о Бакиеве. Например, он открывает памятник, принимает участие в открытие фонтанов. Все это может оказать влияние на избирателя".

По словам Бегаим Усеновой, это не является нарушением закона, так как президент не обязан на время предвыборной кампании складывать с себя полномочия. Мониторинг показывает, что от 70 до 90 процентов сообщений в прессе о кандидатах – это все сообщения о Курманбеке Бакиеве.

"Получается так, что в СМИ освещается деятельность президента, но при этом ведь все помнят, что он еще и кандидат. Так что здесь неравные условия для кандидатов", - сказала Бегаим Усенова. 

Заметно больше в пользу Курманбека Бакиева и всевозможных плакатов. Институт медиа представителя попытался выяснить, сколько всего агитационных материалов было изготовлено тем или другим кандидатом. По словам Бегаим Усеновой, эту информацию согласились предоставить практически все кандидаты, а вот в штабе Бакиева ответили отказом. 

По мнению политолога Александра Князева, в целом доминирующее положение Бакиева в информационном пространстве обусловлено несколькими факторами.

"Наверное, есть определенное давление на СМИ, - говорит Князев, - но я думаю, что во многих СМИ уже работает и внутренний редактор. Учитывая общие политические тенденции, СМИ просто нейтрально освещают предвыборную кампанию, и тогда Бакиев, естественно, будет солировать, он в большей степени является ньюсмейкером и всегда будет в центре".

Какова в Киргизии роль СМИ в период предвыборной гонки? 
По мнению директора Института медиа представителя Бегаим Усеновой, предвыборная агитация, вне зависимости от ее форм и методов, в условиях Киргизии едва ли может серьезно повлиять на исход голосования.

"Конечно, хотелось бы, чтобы у нас были интересные предвыборные кампании, была конкуренция, но этого у нас нет. У нас влияет очень много других факторов, главный из которых это административный ресурс", - отмечает Бегаим Усенова.

Политолог Александр Князев считает, что роль средств массовой информации в период предвыборной кампании в Киргизии минимальна. СМИ Князев отводит лишь одну функцию – привлечение избирателей на избирательные участки для того, чтобы выборы оказались состоявшимися.

"Агитация за того или иного кандидата у нас достаточно бессмысленна, поскольку исход выборов уже предопределен. С точки зрения соотношения кандидатов и их возможностей, это скорее пародия на выборы, нежели сами выборы", – заключил Александр Князев. 
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Бишкек (АКИpress) - ОФ «Институт Медиа Представителя» при финансовом содействии Фонда «Сорос-Кыргызстан» и Демократической комиссии США проводит с 01 июня 2009 года мониторинг электронных и печатных СМИ, а также интернет-изданий в предвыборный период и во время самих выборов Президента КР 2009 года.

Ниже представлены итоги мониторинга за 18-24 июня 2009 года (второй отчет).

В рамках мониторинга в этот период учитывались шесть зарегистрированных кандидатов в Президенты КР: Атамбаев Алмазбек, Бакиев Курманбек, Мотуев Нурлан, Назаралиев Женишбек, Сариев Темир, Уметалиева Токтайым.
 
Касательно самих тематики предстоящих выборов Президента КР за прошедшую неделю электронные, печатные СМИ и интернет-издания в основном распространяли информационные материалы ЦИК КР. Освещались такие события, как: голосование за пределами республики и регистрация уполномоченных представителей кандидатов; о форме и степени защиты бюллетеней; о бесперебойном обеспечении электроэнергией во время выборов (3 суток); о встрече президента К.Бакиева с Радмилой Шекеринкса, главой миссии ОБСЕ/БДИПЧ по наблюдению за президентскими выборами и об их наблюдателях; о III заседании Республиканского штаба по подготовке к президентским выборам, на котором  говорилось о выявленных нарушениях: «мертвые души» в областных списках избирателей фамилии умерших людей и о правопорядке во время выборов. 

Также на этой неделе СМИ транслировали социальные ролики информационного характера на кыргызском и русском языках (о проведении агитационных мероприятий проводимых кандидатами на пост главы государства).

В период мониторинга с 18 по 24 июня большинство средств массовой информации освещают всех кандидатов в нейтральном тоне, за исключением кандидата Бакиева К., которого чаще освещают в позитивном тоне.

Отметим, что во время трансляции агитационных роликов кандидатов в эфире всех четырех анализируемых телеканалов не указываются исходные данные избирательных фондов. Юрист организационно-правовой отдел Центризбиркома КР Алмазбек Насипбеков прокомментировал эту ситуацию следующим образом: цифровые носители, переданные ЦИК представителями кандидатов, содержат необходимые данные, но  в  соответствии со спецификой современного ТВ и с целью наибольшей эффективности агитационных роликов исходные данные избирательных фондов не включаются при монтаже по согласованию с кандидатами и ЦИК. 

В целом, стоит отметить, что на трех телеканалах (НТРК, ЭлТР и НТС) за данный отчетный период транслировались только агитационные ролики кандидата К.Бакиева. Исключение составляют лишь единовременный показ агитационных роликов на НТРК кандидатов Н.Мотуева и Т.Уметалиевой. Возможно, это связано с тем, что остальные кандидаты пока не обращались в вышеуказанные электронные СМИ.

В ходе мониторинга радиостанций вовсе не было зафиксировано агитационных роликов, то есть не было указаний на то, что тот или иной материал оплачен из избирательного фонда кандидата.

В печатных СМИ по г.Бишкек и Ош (за исключением «Дело№», где была опубликована предвыборная программа кандидата Ж.Назаралиева) также нет материалов, оплаченных из избирательных фондов кандидатов, во всяком случае в выпусках газет нет указывающих на это ссылок.

В интернет-изданиях за отчетный период (18-24 июня) аналогичная ситуация.

Данные по мониторингу СМИ:

Телерадиокомпании

«НТРК»:

В качестве действующего президента К.Бакиев освещен в 6443 секундах эфирного времени телеканала. В соответствии с «Кодексом о выборах» журналисты передавали результаты саммитов ОДКБ, международных встреч с представителями ОБСЕ, а также информацию о поднятии государственного флага в городе Оше, разработке молодежной политики и т.д.).

В самом начале предвыборной кампании (18 июня) представители масс-медиа испытывали затруднения в связи с тем, как передавать информацию о визитах К.Бакиева в в Таласскую, Ошскую и Джалал-Абадскую области. Так, например, в ряде репортажей диктор говорит «о рабочей поездке президента по региону», при этом корреспондент передает о «встречах Курманбека Бакиева в качестве кандидата». Такая ситуация может быть связана с недостаточными познаниями представителей СМИ и редакций с нормами Кодекса о выборах, что привело к тому, что не были разграничены понятия «информационное сообщение о деятельности президента» и «предвыборная кампания кандидата в президенты».

Кроме того, 4545 секунд эфира НТРК были отведены К.Бакиеву, как кандидату на пост главы государства. 

Таким образом, К.Бакиев среди других кандидатов получил 80% (4545 секунд) эфирного времени НТРК. Из них 98% (4466 секунд) в положительном тоне и 2% (79 секунд) – в нейтральном. Стоит отметить, что сюда включены агитационные ролики кандидата (1433 секунд);
Ж.Назаралиев - 7% (368 секунд), из которых 87% (319 секунд) в нейтральном тоне и 13% (49 секунд) - в положительном; агитационных роликов кандидата на НТРК за этот период не было.
Н.Мотуев - 4% (200 секунд), из которых 77% (155 секунд) в нейтральном тоне, 19% (37 секунд) в положительном тоне и 4% (8 секунд) - в негативном. В это время включен единственный агитационный ролик кандидата (37 секунд);
А.Атамбаев - 3% (184 секунды), из которых  98% (180 секунд) в нейтральном тоне и 2% (4 секунды) – в негативном. Агитационных роликов кандидата на НТРК за этот период не было.
Т.Сариев - 3% (171 секунда), из которых 82 процента (141 секунда) в нейтральном тоне и 18 процентов (30 секунд) – в негативном; агитационных роликов кандидата на НТРК за этот период не было.
Т.Уметалиева - 3% (171 секунда), из которых 79 процентов (135 секунд) в нейтральном тоне и 21 процент (36 секунд) в положительном тоне. В это время включен также единственный агитационный ролик кандидата (36 секунд).

О предстоящих президентских выборах в целом 8893 секунды, а также присутствуют социальные ролики ЦИКа и Секретариата об имеющихся вакансиях (1022 секунды).

Стоит отметить, 20 июня по данному телеканалу в 22:10 был продемонстрирован специальный выпуск о рабочей поездке главы государства К.Бакиева в г.Ош, при этом были использованы кадры с лозунгами в поддержку действующего президента на предстоящих выборах. Между тем, в ЦИК данную ситуацию прокомментировали, как предвыборную агитацию кандидата К.Бакиева.

«ЭлТР»: 

За период с 18 по 24 июня в данном СМИ информационных сообщений о выборах – 1319 секунд. В диаграмме указаны данные о кандидате К.Бакиеве, не учитывая эфирного времени, которое отведено ему как действующему президенту, что составило 5032 секунды.

К.Бакиев 96% (6046 секунд), из которых  1 процент (50 секунд) в нейтральном тоне, 99 процентов (5996 секунд) – в положительном. Здесь включено эфирное время, отведенное на его агитационные ролики (5538 секунд).
А.Атамбаев 1% (70 секунд), из которых 97 процентов (68 секунд)  в нейтральном тоне и 3 процента (2 секунды) – в негативном; агитационных роликов кандидата на ЭлТР за этот период не было.
Ж.Назаралиев 1% (83 секунды, из которых 98 процентов (81 секунда) в нейтральном тоне и 2 процента (2 секунды) – в негативном); агитационных роликов кандидата на ЭлТР за этот период не было.
Т.Сариев 1% (45 секунд, из которых 96 процентов (43 секунды) в нейтральном тоне и 4 процента (2 секунды) – в негативном); агитационных роликов кандидата на ЭлТР за этот период не было.
Т.Уметалиева 1% (46 секунд), из которых 96 процентов (44 секунды) в нейтральном тоне и 4 процента (2 секунды) – в негативном. Агитационных роликов кандидата на ЭлТР за этот период не было.
Н.Мотуев 0% (26 секунд), из которых 92 процента (24 секунды) в нейтральном тоне и 8 процентов (2 секунды) – в негативном; агитационных роликов кандидата на ЭлТР за этот период не было.

Таким образом, агитационные ролики в отчетный период были только у кандидата К.Бакиева.

«НТС»:
 
За период с 18 по 24 июня на телеканале НТС о предстоящих выборах прозвучало информационных сообщений объемом в 1826 секунд, а также присутствовали социальные ролики ЦИКа о проведении агитационных мероприятий, как на русском, так и на кыргызском языках – 2426 секунд. 

К.Бакиев в качестве главы государства был освещен 300 секундами.   

За этот период в эфире (точнее с 19 июня) появились лишь агитационные ролики кандидата К.Бакиева, которые транслируются преимущественно в прайм тайм. 

Эфирное время распределилось между кандидатами следующим образом: кандидат К.Бакиев – 100 процентов (1537 секунд в положительном тоне, из которых 1446 секунд – его агитационные ролики, остальные 91 секунда освещение в качестве кандидата). 

Остальные кандидаты, Н.Мотуев, Ж.Назаралиев, Т.Уметалиева, А.Атамбаев по 2 секунды на каждого в нейтральном тоне.

«Кыргыз радиосу»:

С первых дней официальной предвыборной гонки журналисты данного радиоканала испытывали определенные затруднения в освещении событий, связанных с поездками президента К.Бакиева в Таласскую область. Так, например18 июня  в 10:00 диктор в новостном выпуске на русском языке озвучил информационное сообщение о том, что начавший свою предвыборную кампанию кандидат К.Бакиев прибыл в Таласскую область и находится в комплексе «Манас Ордо», где проходит встреча с местными жителями. При этом на кыргызском языке  диктор, освещая это же событие, сказал «в качестве главы государства, который прибыл в Таласскую область». 

Такая ситуация может быть связана с недостаточными познаниями представителей СМИ и редакций с нормами Кодекса о выборах, что привело к тому, что не были разграничены понятия «информационное сообщение о деятельности президента» и «предвыборная кампания кандидата в президенты». 

За период с 18 по 24 июня в данном СМИ информационных сообщений о выборах – 2768 секунд. В диаграмме указаны данные о кандидате К.Бакиеве, не учитывая эфирного времени, которое отведено ему как действующему президенту, - 3288 секунды. Из них 89 процентов (2909 секунд) в нейтральном тоне, 3 процента (104 секунды) в положительном тоне, 8 процентов (275 секунд) в негативном тоне.
 
К.Бакиев 67% (1662 секунды), из которых 58 процентов (961 секунда) в нейтральном тоне, 42 процентов (701 секунда) – в положительном;
А.Атамбаев 25% (640 секунд). Из них 77 процентов (487 секунд)  в нейтральном тоне, 23 процента (50 секунд) в положительном тоне, 0 процентов (3 секунды)  – в негативном;
Ж.Назаралиев 5% (133 секунды) в нейтральном тоне;
Н.Мотуев 1% (27 секунд) в нейтральном тоне;
Т.Сариев 1% (23 секунды) в нейтральном тоне;
Т.Уметалиева 1% (34 секунды) в нейтральном тоне.

В ходе мониторинга «Кыргызрадиосу» за отчетный период не было зафиксировано распространение агитационных роликов ни одного кандидата.

«Азаттык»: 

О предстоящих выборах 6851 секунда, из которых 68 процентов (4663 секунды) в негативном тоне, 29 процентов (1996 секунд) в положительном тоне и 3 процента (196 секунд) в нейтральном тоне.

О действующем президенте К.Бакиеве - 1142 секунды, из которых 55 процентов (627 секунд) в нейтральном тоне, 32 процента (363 секунды) в негативном тоне, 13 процентов (152 секунды) в положительном тоне.

К.Бакиев 49% (62841 секунда). Из них  53 процента (1483 секунд) в нейтральном тоне, 39 процентов (1122 секунды)  в негативном тоне, 8 процентов (236 секунд) в положительном тоне. 
А.Атамбаев 32% (1842 секунды), из которых 86 процентов (1560 секунд)  в нейтральном тоне,11 процентов (206 секунд)  в негативном тоне и 3 процента (46 секунд) – в положительном;
Ж.Назаралиев 1% (53 секунды), из которых 62 процента (33 секунды) в нейтральном тоне и 38 процентов (20 секунд) – в негативном;
Т.Сариев 1% (45 секунд), из которых 96 процентов (43 секунды) в нейтральном тоне и 4 процента (2 секунды) – в негативном;
Т.Уметалиева 1% (69 секунд), из которых 71 процент (49 секунд) в нейтральном тоне и 29 процентов (20 секунд) – в негативном.
Н.Мотуев 1% (54 секунды), из которых 61 процент (33 секунды) в нейтральном тоне и 39 процентов (21 секунда) – в негативном;

В ходе мониторинга «Азаттык» за отчетный период не было зафиксировано распространение агитационных роликов ни одного кандидата.

Печатные издания г.Бишкек:

«Вечерний Бишкек»: В данном печатном издании на день официальной предвыборной агитации информационных сообщений о президентских выборах было 419 кв. см. Стоит отметить тот факт, что за этот период (с 18 по 24 июня) К.Бакиев упоминался только в качестве действующего президента. То есть в диаграмме указаны данные не о кандидате  К.Бакиеве, а только о президенте.
К.Бакиев 96% (342 кв. см, из которых 97 процентов (332 кв.см) в нейтральном тоне, 3 процента (10 кв.см)– в положительном);
Т.Сариев 4% (16 кв.см в нейтральном тоне).
Упоминаний о других кандидатах за отчетный период в данной газете не было.

«Общественный рейтинг»:  Информационных сообщений о предстоящих президентских выборах в данном издании было 78 кв. см (что является перепечаткой с Интернет-издания АКИpress). На первой полосе издания президенту К.Бакиеву посвящено 10 кв. см. в нейтральном тоне. 

Во всем выпуске газеты упоминался лишь президент  К.Бакиев в 120 кв. см, из которых 87 процентов (105 кв. см) в нейтральном тоне и 13 процентов (15 кв. см)  - в негативном.

(В выпуске от 18.06.2009 в статье «Опасения кыргызского президента» исследователь А.Малашенко из московского центра Карнеги говорит негативно о президенте К.Бакиеве касательно авиабазы «Манас»)

Упоминаний о других кандидатах за отчетный период в данной газете не было1.

«Дело№»: О президентских выборах  180 кв. см
Печатная площадь данного издания распределилась только между двумя кандидатами:
Ж.Назаралиев 60% (200 кв. см) в положительном тоне. Была опубликована предвыборная программа кандидата Назаралиева
К.Бакиев (упоминался и как действующий президент, и как кандидат) 40% (132 кв. см)  в нейтральном тоне;

Упоминаний о других кандидатах за отчетный период в данной газете не было.

«Репортер-Бишкек»:
За период с 18 по 24 июня в выпуске данного издания информационного материала о предстоящих выборах – 400 кв. см. Печатная площадь издания разделилась между К.Бакиевым (упоминался и как действующий президент, и как кандидат) - 91% (59 кв. см)  в нейтральном тоне; и кандидатом А.Атамбаевым 9% (6 кв. см) в нейтральном тоне.

Упоминаний о других кандидатах за отчетный период в данной газете не было.

«Слово Кыргызстана»:
За период с 18 по 24 июня в выпусках данного печатного издания предстоящим президентским выборам было посвящено 2720 кв. см.  Материала информационного характера о действующем президенте К.Бакиеве 381 кв. см, из которых 98 процентов (375 кв. см) в нейтральном тоне и 2 процента (6 кв. см) в положительном тоне. В качестве кандидата К. Бакиев упоминался на 85 кв. см в нейтральном тоне.

Упоминаний о других кандидатах за отчетный период в данной газете не было.

«Кыргыз Туусу»: в выпусках данного СМИ сообщений о выборах – 652 кв. см.
К.Бакиев в качестве президента освещен 3079 кв. см, из которых 72 процента (2227 кв. см) в положительном тоне, 28 процентов (852 кв. см) - в нейтральном. В качестве кандидата на пост главы государства  - 28 кв. см в положительном тоне.

Упоминаний о других кандидатах за отчетный период в данной газете не было.

«Кыргыз Руху»: В выпуске газеты печатная площадь распределилась между кандидатом А.Атамбаевым, который получил наибольшее освещение, - 91% (740 кв. см), из которых  20 процентов (148 кв. см) в нейтральном тоне, и 80 процентов (592 кв.см) в положительном, и действующим президентом, являющимся также кандидатом К.Бакиевым - 9% (75 кв. см) в негативном тоне.Также на первой полосе издания фотография и информационный материал о кандидате А.Атамбаеве на 262 кв. см в положительном тоне. 

«Ачык Саясат»: Печатная площадь издания распределилась между кандидатами следующим образом: 
К.Бакиев (упоминался и как действующий президент, и как кандидат) 65% (3884 кв. см, из которых 31 процент (1208 кв. см) в нейтральном тоне, 69 процентов (2635 кв. см) – в негативном);
А.Атамбаев 22% (1361 кв. см, из которых 61 процент (824 кв. см)  в нейтральном тоне, 39 процентов (537 кв. см)  – в положительном);
Т.Сариев 5% (326 кв. см, из которых 45 процентов (147 кв. см) в нейтральном тоне, 55 процентов (179 кв. см) – в положительном);
Н.Мотуев 3% (202 кв. см в нейтральном тоне);
Ж.Назаралиев 3% (168 кв. см в нейтральном тоне);
Т.Уметалиева 2% (131 кв. см в нейтральном тоне).

На первой полосе выпуска газеты фотография А.Атамбаева 112 кв. см в положительном тоне, а также информационный материал положительного характера о нем же на 150 кв. см. Также на первой полосе К.Бакиев в нейтральном тоне на 85 кв. см.

«Жаны Ордо»: Информационных сообщений о предстоящих президентских выборах  387 кв. см. Упоминание о действующем президенте К.Бакиеве 671 кв. см в положительном тоне. Также в качестве кандидата он упоминался на 96 кв. см исключительно в положительном тоне. Кандидат А.Атамбаев всего на 91 кв. см, из которых 34 процента (31 кв. см)  нейтральном тоне и 66 процентов (60 кв. см) в негативном.

На первой полосе издания фотоколлаж всех кандидатов на 297 кв. см в нейтральном тоне, а также заметки о выборах (90 кв. см), об Атамбаеве (26 кв. см) и Бакиеве (38 кв. см)

«Агым»: Печатная площадь данного издания распределилась между кандидатами К.Бакиевым 41% (из них 54 кв. см  в нейтральном тоне, кроме того, К.Бакиев упоминался в качестве президента на 150 кв. см в нейтральном тоне). 
А.Атамбаевым  37% (184 кв. см, из которых 38 процентов (69 кв. см) в нейтральном тоне и 62 процента (115 кв. см) - в негативном);
Т.Сариевым 22% (110 кв. см в положительном тоне).

«Аалам»: В данном издании печатная площадь распределилась следующим образом:
А.Атамбаев  10% (42 кв. см в нейтральном тоне);
Т.Сариев 10% (420 кв. см в нейтральном тоне).
К.Бакиев в данной газете среди других кандидатов занимает 80% процентов печатной площади. Из них 20 кв. см он освещался как кандидат, при этом информация шла в нейтральном тоне. Также в данной газете К.Бакиев упоминался в качестве президента на 320 кв. см - в положительном и нейтральном тонах. 

Печатные издания г. Ош

Подводя итоги мониторинга СМИ в городе Ош с 18 по 24 июня можно сделать следующие выводы:

В анализируемых СМИ увеличилось количество материалов о действующем президенте, например о его участии в торжественной церемонии установления государственного флага перед зданием государственной администрации Ошской области и другие. Причем если раньше материалы относительно деятельности Бакиева носили нейтральный характер, то с 18 июня 2009 года - дня начала официальной агитации, начали появляться статьи и фоторепортажи о нем положительного тона, также на первых полосах ряда газет появились фоторепортажи и отдельные статьи, которые порой занимали целые страницы газет (формат А-3, около 1000 кв.см.). При этом не указывалось о том, что данные материалы были оплачены из избирательного фонда кандидата Бакиева. 

Остальные кандидаты не упоминались ни в одном из выпусков газет. Возможно, это связано с тем, что никто из кандидатов (или представителей их штабов) пока официально не обращался в вышеуказанные СМИ. Агитационная кампания началась, и как сообщают местные журналисты, публикации о кандидатах скорей всего появятся ближе к 10-15 июля, когда будет разгар агитационной кампании.

Таким образом, общая таблица занята лишь одним из кандидатов в президенты КР, К.Бакиевым. Общая печатная площадь в шести ошских газетах для данного кандидата составила 7.234 кв.см2.

«Уш садоси»: 424кв. см на первой полосе издания  в нейтральном тоне посвящено действующему президенту К.Бакиеву, 305кв.см – общая информация о выборах. 
(из них 187кв. см является перепечаткой из Интернет-издания  24.kg).

«Ош шамы»: О К.Бакиеве в данном СМИ информационных и визуальных сообщений на 1575 кв. см, из которых 63% (1000кв.см) в положительном тоне и остальные 37% (575 кв.см) в нейтральном тоне. Здесь включен фоторепортаж (475кв.см)  и информационные сообщения (100кв.см) о действующем президенте в нейтральном тоне на первой полосе издания.

«Итоги недели»: Информационные сообщения взяты из Интернет-издания «CA News» и газеты «Репортер-Бишкек». Общий объем сообщений о действующем президенте составил 220 кв. см, из которых 77% (170 кв. см) в позитивном тоне и 23% (50 кв. см)– в нейтральном. 

«Ош жанырыгы»: В данном СМИ освещены события, связанные с президентом К.Бакиевым (1060 кв. см) в нейтральном тоне, из которых 200 кв. см фотографии президента на первой полосе издания. 

«Эхо Оша»: Всего о выборах информационных сообщений объемом в 792 кв. см. в нейтральном тоне. О президенте К.Бакиеве на первой полосе издания информационных и визуальных сообщений на 1040 кв. см в нейтральном тоне. 

«Мезон»: За период с 18 по 24 июня данная газета не вышла в свет, поскольку, по словам главного редактора, Бабаева Акрамжона, это связано с финансовыми трудностями редакции. 

Интернет-издания:

«Кабар»: 

О предстоящих президентских выборах в данном издании информационных сообщений было 285 строк. Упоминание К.Бакиева в качестве президента в нейтральном тоне 277 строк. 

Распределение информации между кандидатами:
К.Бакиев - 53% (142 строки, из которых  94 процента (134 строки) в нейтральном тоне и 6 процентов (8 строк) – в положительном тоне);
А.Атамбаев 14% (37 строк, из которых 70 процентов (19 строк) в нейтральном тоне и 30 процентов (8 строк) – в положительном);
Ж.Назаралиев 15% (41 строка в нейтральном тоне);
Т.Сариев 9% (23 строки в нейтральном тоне);
Н.Мотуев 6% (15 строк в нейтральном тоне);
Т.Уметалиева 3% (8 строк в нейтральном тоне).

«АКИpress»: 

Информационных сообщений о предстоящих выборах – 89 строк.

К.Бакиев в качестве президента упоминался в 125 строках, из которых 76 процент (95 строк) в нейтральном тоне и 24 процента (30 строк) в положительном тоне.

А.Атамбаев 23% (32 строки, из которых 94 процента (30 строк) в нейтральном тоне и 6 процентов (2 строки)  - в негативном);
Ж.Назаралиев 26% (37 строк, из которых 95 процентов (35 строк) в нейтральном тоне и 5 процентов (2 строки) – в негативном);
Т.Сариев 17% (23 строки в нейтральном тоне);
К.Бакиев 17% (24 строки, из которых 96 процентов (23 строки) в нейтральном тоне и 4 процента (1 строка) – в положительном);
Н.Мотуев 12% (16 строк, из которых 87 процентов (16 строк) в нейтральном тоне и 13 процентов (2 строки) – в негативном);
Т.Уметалиева 5% (7 строк в нейтральном тоне).

«24.kg»: 

Информационных сообщений о предстоящих выборах – 47 строк.

К.Бакиев в качестве президента упоминался в 105 строках, из которых 99 процент (104 строки) в нейтральном тоне и 1 процент (1 строка) в негативном тоне.

А.Атамбаев 28% (29 строк в нейтральном тоне);
К.Бакиев 21% (22 строки, из которых 82 процента (18 строк) в нейтральном тоне и 18 
процентов (4 строки) – в положительном);
Т.Сариев 21% (23 строки в нейтральном тоне);
Ж.Назаралиев 13% (14 строк в нейтральном тоне);
Т.Уметалиева 10% (7 строк в нейтральном тоне)
Н.Мотуев 7% (8 строк, из которых 87 процентов (7 строк) в нейтральном тоне и 13 процентов (1 строка) – в негативном). 

Источник: www.akipress.kg
Выборы-2009: Бакиев доминирует на телевидении

Согласно данным Института медиа-представителя, из всех шести кандидатов на пост президента наибольшее внимание со стороны телевидения получает действующий глава государства Курманбек Бакиев. На радио и в газетах ситуация более сбалансированная. 

В отчёте, который Институт медиа-представителя опубликовал 30 июня, охватывается первая неделя агитации перед выборами президента Кыргызстана – период с 18 по 24 июня включительно.

ИМП исследовал содержимое трёх кыргызстанских телеканалов: государственного НТРК, общественного «ЭлТР» и частного НТС.

На каждом канале действующий президент Курманбек Бакиев был представлен намного больше, чем остальные кандидаты. Например, на НТРК доля Бакиева по сравнению с соперниками составила 80 процентов.

На канале «ЭлТР» эта цифра ещё выше – 96 процентов. А на НТС кроме Бакиева о других кандидатах в течение этой недели почти не говорили вовсе: Нурлану Мотуеву, Женишбеку Назаралиеву, Токтайым Уметалиевой и Алмазбеку Атамбаеву было уделено по две секунды.

Финансовые возможности

Пресс-секретарь Центризбиркома Бакыт Джумагулов объясняет такое распределение эфирного времени «финансовой возможностью кандидата».

«Если фонд кандидата может себе позволить выделить больше денег на [агитацию в СМИ], то ему выделяется больше эфирного времени, больше печатной площади. И это нормально», – считает Джумагулов.

По словам гендиректора «5 канала» Евгении Бердниковой, на частных каналах Бакиев доминирует, потому что «другие кандидаты не обращаются к журналистам за освещением своих акций».

«Они игнорируют журналистов. Но если обратятся к нам, то их реклама тоже будет размещена», – утверждает Бердникова.

Штаб кандидата Бакиева недоступен для комментариев по поводу мониторинга СМИ. Депутаты парламента от пропрезидентской партии «Ак Жол» отказываются давать какие-либо комментарии, предлагая обратиться в штаб.

Кандидат или президент?

Оппозиция и правозащитники не согласны с позицией ЦИКа и провластных СМИ. По мнению представителя штаба оппозиционного кандидата Алмазбека Атамбаева, Бакиева освещают много, потому что он «действующий президент».

«По логике и по закону он должен был на это время полностью сложить свои полномочия и быть обычным кандидатом», – сказал представитель штаба в интервью Kloop.kg, пожелав остаться неизвестным.

В фаворитизме по отношению к Бакиеву со стороны телеканалов уверена и Динара Ошурахунова, руководитель правозащитной коалиции «За демократию и гражданское общество».

«Буквально на днях на Первом национальном канале целых четыре минуты подробно показывали встречу [Бакиева] с избирателями. А следом диктор быстро зачитывает информацию о том, что подобные встречи провели и другие кандидаты в президенты», – цитирует Ошурахунову Интернет-издание 24.kg.

Скачать полные результаты мониторинга Института медиа-представителя

Не за что ругать

В отчёте ИМП также фиксируется, в каком тоне СМИ говорят о кандидатах: в положительном, нейтральном или негативном.

Бермет Иманбердиева из Института медиа-представителя поясняет, что под «негативной окраской» обычно подразумевается информация, согласно которой «какой либо кандидат что-то не сдал или не сделал» во время предвыборной кампании.

«Нейтральная информация – констатация фактов. А позитивная – это похвала определенному кандидату и его выделение из общего ряда», – объясняет Иманбердиева.

За первую неделю агитации большинство СМИ освещают кандидатов в нейтральном тоне, за исключением действующего президента – Бакиева чаще освещают «с положительной стороны».

Такую исключительно положительную оценку президенту Евгения Бердникова из «5 канала» объясняет тем, что «пока его [Бакиева] ругать не за что»

«Если что-то появится, то мы обязательно будем», – обещает Бердникова.

Другие кандидаты представлены на телеканалах либо нейтральной, либо негативной информацией, сообщается в отчёте ИМП.

Радио и печатные издания

ИМП также провел мониторинг двух радиостанций: «Кыргызрадиосу» и «Азаттык».

Так, «Кыргызрадиосу» с 18 по 24 июня отвела теме выборов 2 768 секунд, из них 67 процентов Бакиеву и 25 процентов Атамбаеву. Остальные кандидаты получили оставшиеся 8 процентов эфирного времени, посвященного выборам.

Из всех теле - и радиовещателей, исследуемых ИМП, оппозиция представлена наибольшим количеством эфирного времени на радиостанции «Азаттык»: 32 процента об Атамбаеве, 16 процентов о Сариеве. Бакиев получил на «Азаттыке» 49 процентов.

В отчете отмечается, что ни одна из упомянутых радиостанций не транслировала агитационных роликов кого-либо из кандидатов.

Печатные издания Бишкека при освещении предвыборной гонки большое внимание также уделили действующему президенту.

Исключения: «Дело №» (60 процентов Назаралиеву) и «Кыргыз Руху» (91 процент Атамбаеву).

ИМП также провел мониторинг шести газет, выпускаемых в городе Ош. Согласно результатам, ни одна из южных газет не публикует предвыборных материалов кого-либо из кандидатов кроме Бакиева. 

«Возможно, это связано с тем, что никто из кандидатов (или представителей их штабов) пока официально не обращался в вышеуказанные СМИ», – указывается в отчете Института.

Авторы: Евгения Ким и Аскар Эркебаев
http://kloop.kg/blog/2009/07/03/vybory-2009-bakiev-dominiruet-na-televidenii/
http://www.osce.org/documents/odihr/2009/05/37561_ru.pdf
